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İçerik
• Pazarlamanın evrimi

• İstatistikler ve veriler

• Dijital pazarlama

• Arama motorları

• Arama motoru optimizasyonu

• Arama motoru reklamları

• Dijital Atölye

• Araçlar & Kaynaklar
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2000’ler





























Branding Odaklı

• Ölçümleme

• Hedefleme Optimizasyonu

• Dönüşüm Optimizasyonu

• vs..

• Marka bilinirliği çalışmaları

• Youtube / FB / Instagram

• Sosyal medya yönetimi

• Display reklamlar

• vs..

Performans Odaklı

• Arama Motoru Optimizasyonu

• Arama Motoru Reklamcılığı

• Google Display /Youtube

• FB / Instagram 

• Youtube / FB / Instagram

• Display reklamlar

• vs..

Dijital Pazarlama



Arama Motoru Pazar Payları



Google Ads

(SEM - Ücretli)

Google Organik 

(SEO - Ücretsiz)



Google Nasıl Çalışıyor?







Google Organik

Mobil SEO için 3 Taktik



1. Hız







Nasıl?

*Testmysite



Nasıl?

*Pagespeed Insights



Nasıl?

*Google Lighthouse



2. Deneyim





2. Deneyim



3. İçerik



3. İçerik



Google Reklamları

Hedefleme Çeşitleri



Google Reklamları



Google Reklamları



Ölçümleme



Ölçümleme



Dijital Atölye



Araçlar

● Keyword Tracking Tools

○ Getstat

○ Seomonitor

● Keyword Research Tools

○ Kwfinder

○ Google Ads Keyword Planner

● Backlink Tools

○ Ahrefs

○ Majestic

● Crawlers

○ Oncrawl

○ Deepcrawl

○ Google Search Console

○ Mobil Uyumluluk Testi Aracı

○ Zengin Sonuçlar Testi

● Competitor Research Tools

○ Semrush

○ Searchmetrics

● Log analysers

○ Screaming Frog

○ Oncrawl - Deepcrawl - Botify

○ Graylog

● Pagespeed

○ Testmysite

○ PageSpeed Insights

○ Lighthouse

https://search.google.com/test/mobile-friendly?hl=tr
https://search.google.com/test/rich-results?hl=tr


Kaynaklar

https://backlinko.com/

https://www.searchenginejournal.com/

https://searchengineland.com/

https://www.searchenginewatch.com/

https://twitter.com/googlewmc

https://webmasters.googleblog.com/

https://twitter.com/dannysullivan

https://twitter.com/methode

https://moz.com/beginners-guide-to-seo

https://support.google.com/webmasters/?hl=tr

https://developers.google.com/search?hl=tr

https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=tr

https://backlinko.com/
https://www.searchenginejournal.com/
https://searchengineland.com/
https://www.searchenginewatch.com/
https://twitter.com/googlewmc
https://webmasters.googleblog.com/
https://twitter.com/dannysullivan
https://twitter.com/methode
https://moz.com/beginners-guide-to-seo
https://support.google.com/webmasters/?hl=tr#topic=9128571
https://developers.google.com/search?hl=tr
https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=tr


Dinlediğiniz için 

teşekkürler 
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Platform Performansı & Yapısı ve Büyümeye Etkisi

Hosting & Ölçeklenebilirlik

CDN Kullanımı

Bakım ve Yenilikler

Platform Performansı ve Ölçümü

• Mobil Web 

• Web 

• Mobil



Arama Motoru Reklamcılığının Önemi ve Etki Eden Faktörler

Platform Performansı

SEO

İçerik Stratejisi

Odak ve Analitik Düşünme

Kampanya Yaklaşımı ve Genel Yapısı

Retargeting 



Sağlıklı Eticaret Unsurlarına İlişkin Başlıklar

Tasarım Yapısı ve Yaklaşımı

 Ticari odaklı yaklaşım & Marka Konumlandırması Bütünlüğü

Ürün Fotoğrafları

Banner vb. Görseller

Domain

URL Yapıları

Sürdürülebilir Platform Yaklaşımı ve Büyümeye Açık Yapılar Kurulması



Verimlilik ve Büyüme İçin Odaklanılması Gereken Unsurlar

Dönüşüm Oranı

Trafik artışı sağlanabiliyormu

Hangi adımlarda kullanıcı kaybı yaşanıyor

Kullanıcılarım platformda git gide daha fazla zaman geçiriyormu

Trafik kaynağı bazında büyüme varmı ve hedefler

Kullanıcı kazanımının platformlar arası dağılımı ve süre&şekil tutarlılığı


